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Analiza el mercado, debes ver los factores externos, analizar que esta haciendo
la competencia, precios, sus canales de atencioén, investiga # y busca toda la
informacién sobre lo que esta pasando en tu sector.
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Escribe tus objetivos de marketing, lo que quieres alcanzar, cuanto quieres vender, \
cuantos seguidores quieres aumentar, si quieres aumentar visibilidad, usa la \
metodologia Smart puedes tener todos los objetivos que desees. o

es la ruta que recorrer para alcanzar los objetivos, por cada
objetivo disefia estrategias.
ver video de estrategia digital



https://www.juanitanoguera.com/estrategia-digital-2/
https://www.juanitanoguera.com/estrategia-digital-2/
https://www.juanitanoguera.com/aprende-a-definir-objetivos-smart/
https://www.juanitanoguera.com/aprende-a-definir-objetivos-smart/
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Son todas las acciones que vas a hacer para desarrollar la estrategia.
por cada estrategia puedes hacer cientos de acciones, trata que todas sean medibles.
Colocarle un indicador es muy importante.

Super importante, colocar las tacticas en un calendario mes a mes asi puedes tener un
panorama de todo lo que vas a hacer en el mes

. coloca fecha, y tactica a ejecutar.
lo puedes hacer en google calendario asi te queda sincronizado con tu equipo de trabajo.


https://calendar.google.com/calendar/
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@O Presupuesto

Toda accioén tiene un costo, debes presupuestarlo, para no entrar en costos adicionales,
y que tu negocio sea rentable, todo absolutamente todo lo debes costear.

a veces cotizamos y podemos invertir mas o menos depende por eso es importante
presupuestar y describir lo que realmente invertiste.
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Todas las acciones de marketing deben ser medibles, para saber que seguimos And\i%\%
haciendo y que no, que funciona o que podemos mejorar.
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